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LIETOTIE SAISINAJUMI

CIF

CSP
EUMOFA
EUR
EUROSTAT
ES
HORECA
SOLVER

UN ComTrade

US$

Cost, Freight and Insurance (importa CIF cenas)

Centrala Statistikas Parvalde

Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares statistikas portals
Eiropas Savienibas valiitas vieniba (Eiro)

Eiropas statistikas portals

Eiropas Savieniba

Hotels, Restaurants and Catering (sabiedriskas €édinasanas sektors)
MS Excel linearas programmesanas riks

Apvienoto Naciju Organizacijas argjas tirdzniecibas statistikas
portals

ASV valiitas vieniba (ASV dolars)



KOPSAVILKUMS

Petijuma aktualitati nosaka pédgjo gadu laika notikusas parmainas Latvijas
zivju konservu realizacijas tirgos, radot nepiecieSamibu péc tirgu diversifikacijas,
ieskaitot jaunu tirgu identific€Sanu, darbibas paplaSinaSanu atseviskos esoSajos tirgos,
ka ar1 produktu modific€Sanas un jaunu produktu ievieSanas.

Balstoties uz eso$ajam ekonomiskajam prognozém, ka ari nemot véra
vesturisko pieredzi Eiropas Zivsaimniecibas fonda pasakumu istenoSana, zivju
parstrades nozar€ ir iesp&jama projektu izstradasana alternativas pievienotas vertibas
produktu radiSanai un noieta tirgu parorientacijai. Nemot vera S§adu projektu
finansialo ietilpigumu, ir svarigi nodroSinat projektu realizacijas rezultata radito
papildus razo$anas jaudu optimalu noslodzi. Sadas iesp&jas var nodro$inat izplatisanas
iesp&ju atraSana lielos, stabilos un augosos tirgos.

Francijas tirgus ir viens no lielakajiem zivju parstrades produktu tirgiem
Eiropa, tadgjadi ir svarigi identific€t zivju konservu izplatiSanas iesp€jas $aja tirgt.

Pé&tijuma merkis ir Latvijas zivju konservu sektora potencialo iesp&ju produktu
izplatiSanai Francijas tirgli noveérte€Sana, ka ar ieteikumu sagatavoSana So iesp&ju
izmantoSanai.

Atbilstosi pétijuma mérkim izvirzitie darba uzdevumi ietver Francijas zivju
parstrades produktu patérina un cenu parskatu, patérina tendencu novertéSanu,
Francijas zivju parstrades produktu bilances analizi, konkurences izveértgjumu
Francijas tirgl, izplatiSanas kanalu analizi, ka arT Latvijas zivju konservu razotaju
potencialo sadarbibas partneru saraksta sastadisanu.

Pétijuma izmantoti dati no Francijas zivsaimniecibas nozares parskatiem,
nozar€ iesaistito organizaciju un kompaniju interneta vietnu informacija, Eiropas
valstu statistikas portala EUROSTAT, Apvienoto Naciju Organizacijas starptautiskas
tirdzniecibas datubazes UN ComTrade, Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares
statistikas portala EUMOFA dati, ko apkopojus$i un analizgjusi SIA “GatewayBaltic”
un Agroresursu un ekonomikas institiita petnieki..

Datu analizei izmantotas kvantitativas un kvalitativas metodes.

Balstoties uz datu analizi, tika izdariti secinajumi par Francijas zivju
parstrades produktu tirgu, ka arT tika sagatavoti ieteikumi zivju konservu izplatiSanas
paplaSinasanai $aja tirgd.

Pétijuma apjoms ir 40. Ipp. Darba ieklauti 10 attéli un 11 tabulas. lerobezotais
izpildes laiks un finans€jums, ka ari pieejamie dati noteica §1 darba apjomu un
detalizacijas pakapi.

Zinojumu sagatavoja Asoc prof., Dr.oec. 1.Gulbe, Mg.oec. 1.Osite, Mg.oec.
J.Hazners.
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Francija ir nozimigakais Eiropas zivju uz zivju parstrades produktu tirgus ar
augstako patérinu uz cilvéku gada.

Francijas tirgus pastavigi nedaudz saSaurinas sakara ar majsaimniecibu
pirktsp€jas samazinasanos, cenu kapumu un tadam augsta zivju paterina
raditajam problémam ka juras biologiskas daudzveidibas apdraud&jums un
iesp&jama paaugstinata smago metalu klatbiitne vairaku vietgjo zivju konservu
razotaju produktos.

Galvenie zivju konservu izlietojuma veidi partika ir salatu gatavosana, tiess
patérins, galveno maltiSu sastavdala un sviestmaizes vai kanap€ maizites.
Iecienitakie zivju veidi konservos ir tuncis, sardine un makrele. Vairak ka puse
no zivju plaukta aiznem tunca konservi, aiz kuriem otraja vieta ir skumbrijas
(ap 90% p-long karba) un sardines (liclakoties pilchardus sardines), bet ka
niSas produkti ar1 Brisling sardines (Les petites sardines).

Gandriz visas konservu kategorijas pardosanas apjomi samazinas, 1pasi izteikti
- vézveidigo, mikstmieSu un galvkaju konservu kategorija. Picaugosa tendence
ir vienigi zivju pastéSu kategorija.

Ir iesp&jama vietgjo razotdju diversific€Sanas, pastiprinati pieversoties
biologiskajai akvakultiirai un attiecigu jaunu produktu radiSanai.

Pardotas produkcijas cenu kapums pat vairak neka kompensé fizisko apjomu
samazinajumu, tad€jadi pardosanas veértiba palielinas.

Nemot véra to, ka ievérojamu paterétaju dalu veido majsaimniecibas ar relativi
zemakiem ienakumiem, pieaug l€taku privato zimolu produktu paterins.
VisplaSak konservu produkciju patéré majsaimniecibas ar ienakumu limeni
zem videja (42.7%), tadel visplasak patereta konservu grupa ir tieSi
mazumtirdzniecibas k&zu Private Label tunca konservu produkti.

Francijas paterétaji kopuma ir diezgan konservativi un dod priekSroku
klasiskiem, vienkar§iem un dabiskiem produktiem.

Iespgjams, ka zivju konservu cenu nelielais pastavigais pieaugums saglabasies
ar1 tuvakaja nakotne.

Zivju konservu imports pastavigi palielinas, samazinoties paSmaju
piedavajumam, un vairakas produktu kategorijas saglabajas bilances deficits.
Iesp€jamais pieprasijums peéc esosa Latvijas zivju konservu piedavajuma ir
ierobezots.

Savu produktu izcelSana vert€§jama ka nozimigs konkurétspgjas faktors, un to
iesp&jams nodroSinat ar spécigu zimolu un vizualo identitati, kas vienlaikus
bitu arT kvalitates simbols.

Tirgh Sobrid vaji parstavéti ir tadi jauninajumi ka biologiskas akvakultiiras
produkti, nebijusi zivju kipinaSanas un citi pagatavosSanas veidi, inovativs
iepakojums.
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Francijas zivju konservu razotdjiem ir senas tradicijas, stingras kvalitates
prasibas un labas prakses piemeri.

Vietgjo razotdju zimolu un mazumtirgotdjo privato zimolu konkurence
pastavigi saasinas, un tie kopa nodrosina 75% no valsts pardosanas apjomiem.
Privatie zZimoli pastav visas izplatiSanas kanalu grupas, ar premium segmenta.
Mazumtirdzniecibas tendences ietver biologiskas akvakultiras produktu
piedavajuma paplasinasanos; specifisku produktu piedavajums (produkti bez
piedevam, it Tpasi sals); iepakojums, kura radiSana nemti véra ekologiski
un/vai &tiski apsvérumi; pop-art vai cita retro tipa iepakojuma dizains.
Sabiedriskas €dinasanas segmenta ipatsvars paterina ir neliels 4% limen.
Mazumtirdzniecibas k&des tiesa veida veic vienigi liela apjoma iepirkumus.
Galvenie mazumtirdzniecibas izplatiSanas kanali - hipermarketi, lielveikali,
zemo cenu lielveikali.

Departamenta tipa veikali un biologiskas produkcijas mazumtirdzniecibas
k&des - nelieli bet augosi izplatiSanas kanalu veidi ar maza un vid&ja apjoma
iepirkumiem un augstam prasibam pret zimola atpazistamibu, produkta
kvalitates apliecinajums (kvalitates zZime), porciju tipa iepakojumi un est&tisks
dizains.

Centralizeta standarta iepirkuma procediira ir ilgstoSa, ietverot iepazistinaSanu
ar piedavato produkciju un 3-5 ménesus ilgu seko produktu testéSanas etapu.
Mazumtirdzniecibas k&des sastava ietilpstoSajiem veikaliem ir saméra plasas
pilnvaras produktu klasta izvele.

Specializéto zivju un juras produktu veikalu tirgus dala samazinas, un tie
galvenokart izplata svaigu produkciju.

Augstas kvalitates zivju konservi tiek tirgoti delikateSu veikalos ar 1pasam
prasibam zimola atpazistamibai, produkta kvalitatei un iepakojuma dizainam.

Teteikumi

1.

Latvijas razotajiem butu ieteicams ari paplasSinat piedavatas konservu
produkcijas klastu ar citam zivju sugam, pieméram, makreli, kas péc tunca ir
otrs visvairak patérétais zivju konservu veids Francija.

Iegadaties un izpétit pieprasitako konservu paraugus (produktu sastavu, garsas
ipatnibas, razotaju u.c parametrus), lai noskaidrotu vai Latvijas razotaji spgj
piedavat tadu pasu vai alternativu produktu tirgii (vai ir tehnologiskas iespgjas,
pieejamas izejvielas, iesp€jas ieklauties planotaja cena u.c.).

Pirms izstades (pieméram, SIAL) aktivak stradat pie kontaktu uzrunasanas un,
piem&ram, aicinat Sos iepirc€jus uz tikSanos.

Tirdzniecibas agentu loma R-Eiropa kopuma pédéjo gadu laika ir sarukusi,
tapec jakoncentrgjas uz kontaktu dibinaSanu pa tieSo ar kategoriju iepircgjiem.
Spécigu ilgtermina attiecibu veido$ana piegadatajiem ir ieteicams uzturét
regularu kontaktu ar iepirc€jiem.

Maza apjoma razotajiem varétu bit noderigi dibinat kontaktus ar nelieliem
specializétiem veikaliem, kuri piedava konkrétu regionu produktus.
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PaplaSinat tunca, sardinu un makreles konservu piedavajumu
Izveidot biologiskas akvakultiiras parstrades produktu piedavajumu

© © N

Liela apjoma razotajiem apsvert iesp€jas sadarbibai privato zimolu razosana

10. Produktu piedavajuma veidoSana nemt vera patérétaju konservativismu, dodot
prieksSroku klasiskiem, vienkar§iem un dabiskiem produktiem.

11. Veidot specigus zimolus un/ vai produktu Iinijas ar izteiktu vizualo identitati

12. Nemt veéra Francijas tirgl viet€jo raZzotajo nostabilizetas tradicijas un stingras
kvalitates parasibas

13. Apsvert specifisku produktu piedavajuma izveidosanas iesp&jas

izveidot lielo parstrades uznpémumu sadarbibu lielaka apjoma tieSajam

piedavajumam mazumtirdzniecibai

14. Turpinat augstas kvalitates zivju konservu piedavajuma paplasinasanu
izplatiSanai delikateSu vaikalos

15. Apsvert iesp€ju sadarboties ar Lietuvas eksportétajiem, iesp&jams, izveidojot

kopgju Pan-Baltijas zimolu.



