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LIETOTIE SAISINAJUMI

ANO Apvienoto Naciju Organizacija

CSP Centrala Statistikas Parvalde

EUMOFA Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares statistikas portals
EUROSTAT  Eiropas statistikas portals

ES Eiropas Savieniba

FAO Pasaules Partikas un Lauksaimniecibas organizacija

LAD Lauku atbalsta dienests

LZS Latvijas Zivsaimnieku Savieniba

M Latvijas Republikas Zemkopibas ministrija



KOPSAVILKUMS

Petijuma aktualitati nosaka sist€miskas izmainas Latvijas zivriipniecibas
nozares produktu eksporta tirgos.

Petijuma meérkis ir Latvijas zivriipniecibas nozares produktu eksporta tirgu
esos8as situacijas raksturojuma sniegSana un parmainu nepiecieSamibas noteikSana
eksporta plismas produktu spektra un eksporta virzienu konteksta.

Atbilstosi petijuma mérkim izvirzitie darba uzdevumi ietver esosas situacijas
raksturosanu sagatavotu un konservétu zivju produktu tirgii, ka ari §1 tirgus nakotnes
potenciala izvertéjumu. Pétijumam izvirziti divi plasaki darba uzdevumi - visparéja
tirgus apraksta sagatavoSana un tirgu pieejamibas raksturoSana.

P&tijuma izmantoti Centralas Statistikas Parvaldes (CSP) dati par eksportu un
importu, EUROSTAT datubazu dati, vairaku valsts un privato institiiciju dati un
informacija.

Pétijuma tiek izmantotas kvalitativas un Kvantitativas datu ieguves un
apstrades metodes.

Balstoties uz datu analizi, tiek izdariti secinajumi par eksporta tirgu
pieejamibu un to nakotnes potencialu.

Balstoties uz izdaritajiem secinajumiem, tiek izvirziti ieteikumi turpmako
nozares eksporta plismu veidoSanai produktu spektra un eksporta virzienu konteksta.

Pétijuma apjoms ir 19 Ipp., pétijumam netick pievienoti pielikumi. Darba
ieklauti 11 atteli. lerobeZotais izpildes laiks un finans€jums, ka ari pieejamie dati
noteica $1 darba apjomu un detalizacijas pakapi.

Zinojumu sagatavoja Dr.oec. 1.Gulbe, Mg.oec. 1.Osite un SIA ,Leiter”
eksperti



PETIJUMA SATURS

Pétijuma mérkis ir Latvijas zivripniecibas nozares produkcijas eksporta
potenciala izpéte.

Atbilstosi mérkim ir izvirziti sekojosi darba uzdevumi:
1) Sniegt vispargjo tirgus aprakstu, ieklaujot:

a. eksporta statistikas izvertejumu,
b. Latvijas konservu raZotaju noieta tirgu raksturojumu.
2) Raksturot tirgus pieejamibu, ieklaujot:

a. sagatavoto un konservéto zivju eksporta dinamiku arpus ES robezam ES
ieksgja tirgd,

b. tirgus tendences konservéto tunca produktu noietam,

c. tirgus tendences sagatavoto un konservéto sardinu noietam.



IZMANTOTIE/APKOPOTIE DATI

Pétijuma izmantoti Eiropas Savienibas statistikas portala EUROSTAT,
Latvijas Centralas Statistikas Parvaldes (CSP), Zemkopibas ministrijas (ZM), Latvijas
Zivsaimnieku Savienibas (LZS), Pasaules Partikas un lauksaimniecibas organizacijas
(FAO) agentiiras GLOBEFISH, biznesa konsultaciju firmas Grand View Research
dati un informacija.



IZVELETAS METODES

Atbilstosi petijuma mérkim un uzdevumiem, ka ari, ievérojot pieejamo datu
avotu klastu un kvalitati, pétijuma veikSanai izmantotas kvalitativas un kvantitativas
metodes.

Kvalitativas metodes
P&ttjuma izmantotas analizes, sintézes un grafiskas metodes.
Kvantitativas metodes

P&ttjuma izmantota bilances metode.



SECINAJUMI UN IETEIKUMI
Secinajumi

1) Konservu eksporta apjoma kritums uz NVS valstim dalgji tieck kompenséts,
parorientéjoties uz Rietumeiropas valsttm, ka arT Aziju, ASV un
Dienvidameriku. Tacu jaunie tirgi netiek apgtti pietickami strauji. Eksporta
picaugums uz Rietumvalstim un Aziju ir skaidrojams ar atseviSku uznémumu
sp&ju veiksmigi apglt tirgu, nevis vienota nozares produkta virzibu. Kapums
pardosanas apjomos rietumu virziena faktiski bazets uz viena uznémuma ,,SIA
Karavela* panakumu pamata.

2) Sagatavoto un konservéto zivju tirgus vertiba perioda lidz 2024. gadam var
pieaugt par 3%. Kopuma zivju produktu cenas ir vérojams kapums, kas dal&ji ir
saistits arl ar pieprasijuma izmainam, patérétaju velmei izmantot zivju
produktus, ka galas dal&ju aizstaj&ju ikdienas uztura. Konservétie zivju produkti
klast popularaki, jo samazinas gatavoSanai nepiecieSamais laiks. Pasaulé
konservétu zivju produktu segmentd ar ievérojamu liderpozicijas ienem
konservets tuncis, otro vietu ienem sardines, talak seko skumbrija u.c. produkti.

Teteikumi

1) Latvijas zivriipniecibas uznémumiem ir nepiecieSams turpinat parorientaciju no
NVS tirgiem uz Rietumeiropas, Azijas un ASV tirgiem ar augsta noieta
potencialu.

2) Jaunu tirgu apgtsanas intensitati ir nepiecieSams paaugstinat, palielinot tajos
ieejoso Latvijas uzn€mumu skaitu.

3) Nepieciesams izmantot labvéligo globalo tirgus situaciju vidéja termina perioda,
pieaugot sagatavoto un konservéto zivju cenam.

4) NepiecieSams nemt véra pieaugoso patérétaju veélmi izmantot zivju produktus ka
galas aizstajejproduktus.

5) NepiecieSsams izmantot konservéto zivju produktu popularitates pieaugumu
sakara ar maltiSu gatavoSanai nepiecieSama atveleta laika samazinasanos.

6) Latvijas zivripniecibas uznémumiem nepiecieSams produkcijas sortimentu
lielaka méra parvirzit uz sardines, tunca un skumbrijas produktiem.

7) Latvijas zivripniecibas uznémumiem aktivak izmantot dazadus marketinga
instrumentus (daliba starptautiskajas izstadés un produktu kvalitates konkursos,
sadarbiba ar populariem pavariem, dazadu informativu prezentacijas meterialu
izplatiSana (filmas, gramatas, bukleti)) u.c.



