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EJZF LIETOTIE SAISINAJUMI

Eiropas Jurlietu un Zivsaimniecibas fonds

ES Eiropas Savieniba

EUMOFA Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares statistikas portals
EUR Eiropas Savienibas valiitas vieniba (Eiro)

Eurofish Eiropas zivsaimniecibas un akvakultiras atbalsta organizacija

Euromonitor  Stratégiskas tirgus izp&tes organizacija

HoReCa Hotels, Restaurants and Catering (sabiedriskas €dinasanas sektors)
HSO Harmoniz&ta precu aprakstiSanas un kodesanas sist€ma
Seafish Apvienotas Karalistes zivsaimniecibas sabiedriska organizacija

Apvienoto Naciju Organizacijas argjas tirdzniecibas statistikas

UN ComTrade portals

USDA FAS ASV Lauksaimniecibas Departamenta Arzemju dienests



KOPSAVILKUMS

Petijuma aktualitati nosaka pédgjo gadu laika notikusas parmainas Latvijas
zivju konservu realizacijas tirgos, radot nepiecieSamibu pé&c tirgu diversifikacijas,
ieskaitot jaunu tirgu identificéSanu, darbibas paplaSinaSanu atseviskos esoSajos tirgos,
ka arT produktu modificg$anas un jaunu produktu ieviesanas.

Balstoties uz eso$ajam ekonomiskajam prognozém, ka arl nemot veéra
vésturisko pieredzi Eiropas Zivsaimniecibas fonda pasakumu istenoS$ana, zivju
parstrades nozare ir iesp&jama projektu izstradaSana alternativas pievienotas veértibas
produktu radiSanai un noieta tirgu parorientacijai. Nemot v&ra S$adu projektu
finansialo ietilpigumu, ir svarigi nodroSinat projektu realizacijas rezultata radito
papildus razo$anas jaudu optimalu noslodzi. Sadas iesp&jas var nodroginat izplatisanas
iesp&ju atraSana lielos, stabilos un augosos tirgos.

Polija ir nozimigs Eiropas zivju un juras produktu tirgus, tadgjadi ir svarigi
identificét zivju produktu izplatiSanas iesp&jas S$aja tirgti. Bez tam Polijas zivju
parstrades sektors ir uz eksportu orientets, un liela dala zivju izejvielu Saja sektora tiek
importetas.

Pétijuma merkis ir Latvijas saldétu zivju, ieskaitot surimi, ka arl zivju
konservu potencialo iesp&ju produktu izplatiSanai Polijas tirgti novértéSana, ka ari
ieteikumu sagatavosana $o iesp&ju izmantosanai.

Atbilstosi pétijuma méerkim izvirzitie darba uzdevumi ietver Polijas zivju
parstrades produktu patérina un cenu parskatu, patérina tendencu novértésanu, Polijas
zivju un zivju parstrades produktu argjas tirdzniecibas bilances analizi, konkurences
izvertgjumu Polijas tirgi, izplatiSanas kanalu analizi.

Pétijuma izmantoti dati no Polijas zivsaimniecibas nozares parskatiem, nozaré
iesaistito organizaciju un kompaniju interneta vietnu informacija, Eiropas valstu
statistikas portala EUROSTAT, Apvienoto Naciju Organizacijas starptautiskas
tirdzniecibas datubazes UN ComTrade, Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares
statistikas portala EUMOFA dati, ko apkopoja un analiz&ja SIA “Gateway Baltic’un
Agroresursu un ekonomikas institiita p&tnieki.

Datu analizei izmantotas kvantitativas un kvalitativas metodes.

Balstoties uz datu analizi, tika izdariti secinajumi par Polijas zivju parstrades
produktu tirgu, ka arT tika sagatavoti ieteikumi saldétu zivju, ieskaitot surimi, zivju
konservu izplatisanas paplasinasanai $aja tirg.

Pétijuma apjoms ir 33 Ipp. Darba ieklauti 6 att€li un 9 tabulas. Ierobezotais
izpildes laiks un finans€jums, ka ari pieejamie dati noteica §1 darba apjomu un
detalizacijas pakapi.

Zinojumu sagatavoja Asoc.prof., Dr.oec. I.Gulbe. Asoc.prof. Dr.oec. L.Melece
un Mg.oec. [.Osite



PETIJUMA MERKIS

Pétijuma merkis ir novertét Latvijas saldétu zivju, tai skaita, surimi, un zivju
konservu potencialas iesp&jas produktu izplatisanai Polijas tirgi un sniegt ieteikumus
S0 iesp&ju izmantosanai.

Atbilstosi mérkim ir izvirziti sekojosi darba uzdevumi:

1) Sniegt Polijas zivju parstrades produktu patérina tendenc¢u novértésanu,
ieskaitot paterina apjomu un struktiiras izmainas un tas ietekméjosos faktorus.

2) Novertét Polijas zivju un zivju parstrades produktu argjas tirdzniecibas bilanci.

3) Veikt konkurences izvertgjumu Polijas tirgii, analiz&jot nozimigako razotaju
apjomus un produktu piedavajuma struktiiru.

4) Sniegt detaliz&tu izplatiSanas kanalu analizi, ieskaitot sekojoSus kanalus:
a. vispargjie un specializ&tie vairumtirgotaji,
b. vispargjie un specializétie mazumtirgotaji.

5) Izdarit secinajumus par Polijas saldétu zivju, ieskaitot surimi, un zivju
parstrades produktu tirgus potencialu un sniegt uz Siem secinajumiem balstitus
ieteikumus realizacijas paplasinasanai Saja tirgi.



1. IZMANTOTIE/APKOPOTIE DATI

Petijuma izmantoti Eiropas Savienibas zivsaimniecibas nozares statistikas
portala EUMOFA, Apvienoto Naciju Organizacijas ar&jas tirdzniecibas datubazes UN
ComTrade, Apvienotas Karalistes nevalstiskas organizacijas ,Seafish”, ASV
Lauksaimniecibas Departamenta (USDA) Arzemju Lauksaimniecibas Dienesta
(FAS), Eurofish organizacijas, Euromonitor tirgus novérosanas organizacijas, Eiropas
jurlietu un Zivsaimniecibas Fonda (EJZF), Polijas Valsts statistikas portala, Polijas
Lauksaimniecibas izp&tes organizacijas Agrofakt, Globalas Mazumtirdzniecibas
Zimolu izpétes portala, Apvienotas Karalistes Tirdzniecibas un Investiciju
organizacijas, ka arT Polijas komercialo organizaciju portalos pieejamie dati.



2. IZVELETAS METODES

Atbilstosi pétijuma mérkim un uzdevumiem, ka ari, ieveérojot pieejamo datu
avotu klastu un kvalitati, pétijuma veikSanai izmantotas Kvalitativas metodes.

Kvalitativas metodes

P&tijuma izmantotas analizes, sintézes, grafiska un bilances metode.

Analizes metode tiek izmantota ASV Lauksaimniecibas Departamenta
Arzemju dienesta (USDA FAS) datu un informacijas analizei par zivju produktu
patérinu Polija, par zivju un zivju produktu razosanu Polija, par lielakajiem zivju
konservu razotajiem Polija un to zimoliem, par lielakajiem parastajiem un
specializetajiem produktu izplatitajiem vairmutirdznieciba un mazumtirdznieciba.

Sintézes metode tiek izmantota, lai, balstoties uz Eiropas Savienibas
zivsaimniecibas nozares statistikas portala EUMOFA, Apvienotas Karalistes
nevalstiskas organizacijas ,,Seafish”, Eurofish organizacijas, Euromonitor tirgus
nove@roSanas organizacijas, Eiropas jurlietu un Zivsaimniecibas Fonda (EJZF), Polijas
Valsts statistikas portala, Polijas Lauksaimniecibas izp&tes organizacijas Agrofakt,
Globalas Mazumtirdzniecibas Zimolu izpétes portala, Apvienotas Karalistes
Tirdzniecibas un Investiciju organizacijas, ka ari Polijas komercialo organizaciju
portalos pieejamajiem datiem izveidotu parskatu par tirgus pieejamibu, ka ari, lai
izdarTtu secinajumus par Latvijas razotaju perspektivam Polijas tirgi.

Bilances metode kombinacija ar grafisko metodi tiek izmantota Apvienoto
Naciju Organizacijas argjas tirdzniecibas datubazes UN ComTrade datu analizg,
sastadot Polijas zivju un zivju produktu argjas tirdzniecibas bilances svara un vértibas
izteiksmé, un nosakot argjas tirdzniecibas saldo attistibas dinamiku.



TIRGUS PERSPEKTIVAS:SECINAJUMI UN IETEIKUMI

Biitisks Polijas lielas pievilcibas iemesls - liels iedzivotaju skaits (un lidz ar to
liels iekszemes tirgus), kas varétu mudinat nozares uznéméjus veikt investicijas un
razot preces $im tirgum.

Polijas zivju parstrades nozare ir piedzivojusi izaugsmi p&déjo 10 gadu laika,
un ta ir sp&jusi butiski palielinat parstradato zivju produktu eksporta apjomu. Tai pasa
laika, ir redzams, ka imports ir butiski lielaks saldétu zivju kategorija neka konservétu
zivju kategorija, noradot uz nepiecieSamibu péc zivju importa talakai parstradei un
sp&ju sarazot gatavo produkciju vietgja tirgus apmierinaSanai. Tadgjadi Latvijas
razotajiem ir lielakas iesp€jas tirgii piedavat produktus, kas domati talakai parstradei,
jo sadi produkti Polija tiek importéti daudz lielaka apmera ka gatava produkcija,
pieméram, zivju konservi, tulit¢jam paterinam.

Latvijas razotaju iesp&jas parstradato zivju produktu kategorija Polijas tirg
ierobezo spécigie viet§jie razotaji, kas razo augstas kvalitates produkciju, kas ir
sp&jiga apmierinat viet€jo tirgu un ir konkur€tsp&jiga ari arzemju tirgos. Vietgjie
razotaji salidzinajuma ar arzemju razotajiem piedava savu produkciju par zemakam
cenam, tadel, lai ieklutu tirgh ir janosaka citi galvenie konkurétsp€jas faktori, par
galveno nenosakot cenu. Latvijas razotaji ka galvenos faktorus var izvirzit, piemeéram,
inovativu produkta iepakojumu, augstu produktu kvalitati, vai jaunas produktu garsas.
Vel jo vairak, janem véra, ka Latvijas raZotaju iespgjas ierobezo Polijas iedzivotaju
zemais zivju produktu paterins, kas ir uz pusi mazaks ka Eiropas Savienibas vidgjais
raditajs.

Secinajumi

1) Polijas iedzivotaju zivju un jiras produktu patérin$ ir relativi neliels, un tas
nepalielinas.

2) ledzivotaju zivju un juras produktu patérina doming relativi 1etaki produkti.

3) Patérétaju uztvere palielinas tadu produktus raksturojosu faktoru nozimigums ka
kvalitate un izcelsme.

4) Patérétaju izpratne mainas, picaugot veseligaka dzivesveida popularitatei.

5) Parmainas paterétaju uztveré ir pakapeniskas un saméra Ieéni notiekosas.

6) Piedavajuma veidoSana pastiprinata veriba tiek veltita jaunam produktu garSas
1pasibam un produktu iepakojumu daudzveidibai.

7) Gados jaunu un ekonomiski aktivu iedzivotaju interese parvirzas uz viegli un
atri pagatavojamiem veseligiem zivju produktiem. Saja patérétaju grupa
raZotaju piedavajums fokus€jas uz tadiem ftiriem produktiem, kuru sastava
neietilpst konservanti, garSas pastiprinataji un citas sintétiskas sastavdalas.

8) Sakara ar augstas kvalitates zivju un jiras produktu pieprasijuma pieaugumu
tirgt palielinas arT attiecigo produktu importa izplatiSanas iesp&jas.

9) Cena ir nozimigs faktors Polijas zivju parstrades izejvielu importa tirga.

10) Polijas vietgjie razotaji piedava augstas kvalitates konkur€tspgjigu zivju
konservu produkciju gan viet€ja tirgl, gan ar1 arzemju tirgos.

11) Cena nav uzskatama par galveno konkurétsp&ju noteicoSo faktoru Polijas
patérina tirgt.



12) Vietgjo razotaju piedavajuma tiek attistiti speécigi un atpazistami zimoli.

13) Konkurenci tirgli saasina ari lielako mazumtirdzniecibas k&zu privatie
ztmoli.

14)  Surimi produkcijas piedavajums tirgi ir neliels un Saurs.

15) Zivju produktu piegades kédé darbojas gan parastie, gan ari specializétie
vairumtirgotaji

16) HoReCa sektora Tpatsvars patérina ir nenozimigs.

17)  Zivju produktu mazumtirdznieciba lielakais ipatsvars ir mazumtirdzniecibas
tikliem. Specializ&to veikalu Ipatsvars mazumtirdznieciba ir nenozimigs.

Teteikumi

1) Letaku, mazak kvalitativu produktu piedavajuma virziSana Polijas piesatinataja
un nepieaugosaja zivju produktu paterina tirgli nav uzskatama par lietderigu.

2) Polijas tirgli nepiecieSams piedavat kvalitativus, ipasi atseviskiem patérétaju
segmentiem izveidotus atri pagatavojamus produktus daudzveidiga iepakojuma
ar pazeminatu konservantu un garSas pastiprinataju saturu par augstakam
cenam, izcelot kvalitates, izcelsmes un veseliguma faktorus.

3) Polijas zivju parstrades sektoram ir iesp&ams piedavat cenu zina
konkurétspgjigas zivju izejvielas.

4) Sakara ar nelielo un Sauro piedavajumu tirgl ir iesp&ams Latvijas surimi
produktu piedavajuma pieaugums.

5) Pietickami lielu apjomu pastaviga piedavajuma gadijuma izplatiSana Polijas
tirgll ir iesp&jama ar parasto vai specializ€to vairumtirgotaju palidzibu.

6) Produktu izplatiSana HoReCa sektora, ka ari specializ€tajos veikalos nav
perspektiva.

7) Tirgl nepiecieSams virzit spécigus zimolus ar labu atpazistamibu, kuras
nodroSinaSanai ir lietderigi tirgus veicinaSanas pasakumi.
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