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KOPSAVILKUMS

Latvijas zivriipniecibas uzn€mumi ir vieni no veiksmigakajiem savas produkcijas
eksportétajiem un lidz ar to sp€le loti nozimigu lomu Latvijas ekonomika. Tom&r mainigie tirgus
ekonomikas apstakli un patérétaju preferences partikas izvéles joma ir loti mainigas un, lai
saglabatu savu konkurétsp&ju jau iekarotajos eksporta tirgos, ir javeic regulars tirgus monitorings
ar merki apsteigt globalas tendences partikas joma. Jaunu produktu attistiba prasa zinamu laika
posmu, tapec turpmakie panakumi eksporta un vietgja tirgii ir atkarigi no savlaicigas ricibas un
sp€jas pateretajiem piedavat to produkciju, kadu vini vélas.

Pasaulé ik gadu tiek veikti dazadi p&tijumi par partikas tirgus tendenc@m. Tendences tiek
analizétas dazados Sk&rsgriezumos, nemot véra, ekonomiskos, sociologiskos, psihologiskos,
kulturologiskos un vides faktorus. P&tijumu, rezultati nav viennozimigi, un uzrada loti dazadas,
pat pretgjas partikas tirgus tendences dazadas pasaules malas. Tas, ir likumsakarigi, jo atSkirigas
kultiiras, klimatiskajos apstaklos nevar biit vienadas tirgus tendences, bet gan tikai iezimes, jo,
globalizacijas laikmeta ir faktiski neierobezota iesp&ja iegadaties klimatiskajiem apstakliem vai
kultiirai neraksturigus partikas produktus. Tomér neapSaubams ir fakts, ka partikai vienmer ir
bijusi butiska loma cilvéku vésturé un socialaja uzvediba. Tuvakaja nakotné partikas nozime,
visticamak, nemazinasies, bet gan cilvéku attiecibas ar partiku var iegit dazadas formas, kas,
nemot vera pasreizgjo socialas nenoteiktibas fazi, ir griti prognozejamas.

Papildu iepriek§ minétajiem faktoriem Sobrid visa pasaule saskaras ar jauniem
izaicinajumiem, kas skar pilnigi visas dzives nozares, tai skaita partikas tirgu. Lielakie izaicinajumi
Sobrid ir COVID — 19 pandémija un energgetiska krize.

Tapat ir griiti prognozet klimata parmainu ietekmi uz partikas produktu raZoSanu (sausumes,
dabas katastrofas utt) un lidz ar to ari pieejamibu tirga.

Pétijuma apjoms ir 52 lpp. Darba ieklautas 2 tabulas. Izpildes laika limiti un finansgjums,
ka arT pieejamie dati noteica §1 darba apjomu un detalizacijas pakapi.

Zinojumu sagatavoja Asoc.prof., Dr.oec. 1.Gulbe, Mg.iur. D.Uzulniece. un Mg.0ec.
[.Ostte.



PETIJUMA MERKIS

P&tijuma merkis ir nemot véra pastavoSos ekonomiskos un socialos apstaklus izpétit
partikas tirgus tendencu turpmako attistibu, lai saprastu, ka to mijiedarbiba var radit nakotnes
scenarijus: tas nenozimé prognozu formul€Sanu, bet saprotot, kadas varétu but dimensijas un
izvéles, kas varétu noteikt turpmako patérétaju uzvedibu un sniegtu rekomendacijas Latvijas
zivriipniecibas uznémumiem un konstat€tu potenciali neskaidros jautajumus, kuriem ir
nepiecieSama papildu izpéte.

Lai, sasniegtu petijuma meérki tiek izvirziti sekojosi uzdevumi:

1. Raksturot aktualas pasaules partikas tirgus tendences.

2. Analizgt pircgju produktu izvéles kriterijus.

3. Izpétit prognozes partikas tirgus attistibai.

4. lzvertet konkurétsp&jigas partikas razoSanas iesp&jas Latvijas zivripniecibas nozares

uznémumos.



IZVELETAS METODES

Lai, sasniegtu pétijuma izvirzito mérki tika, izmantotas, kvalitativas un kvantitativas
metodes: literaturas, petijumu un dokumentu aprakstosa analize, datu statistiska un ekonomiska
analize, grup&Sana, salidzinasana. Ar sociologiskas aptaujas metodi tiks noskaidroti Baltijas valstu
patérétaju izveli noteicoSie faktori dzivnieku izcelsmes produktu iegad€ un iesp€jas tos mainit.

Aptauja interneta vid€ ir reprezentativa Baltijas iedzivotaju kopumam vecuma no 16 lidz
74 gadiem. Izlases kopa veidota, balstoties uz gadijuma izlasi, un tas organizés$ana strikti icvéroti

ESOMAR rekomendacijas aptauju interneta izlasu veidoSana un veikSana.



SECINAJUMI

1) Patérétaju skatijums uz labsajiitu ir krasi mainijies, un §1 maina joprojam turpinas.
Partika tagad tiek identific€ta ar plasaku €dienu klastu, veselibas ieguvumiem un ilgtspéjibas
principiem.

2) Patérina tendences nav vienotas, jo patérétaji ir dazadi sava attiecksmé un uzvediba,
atkariba no mainigajiem lielumiem, kas ietver vecumu un ienakumus Itmeni, un citus
raksturlielumus;

3) Vérojama izteikta tendence konvencionalas partikas vieta izvéléties funkcionalu partiku
ar ieguvumiem veselibai (piem&ram, vitaminiem, augu piedevam, olbaltumvielu pulveriem un
uzturvielam bagatinatiem produktiem);

4) Paterétaji savas izveles ir pretrunigi, jo nevélas neko “maksligu”, “kimisku”, bet tani pat
laika loti labprat izvélas nevis dabigus produktus, bet produktus ar dazadiem maksligi
pievienotiem uztura bagatinatajiem, kurus vini v&l nesena pagatn€ parsvara pirka aptiekas;

5) Zinatnes un tehnologiju sasniegumi ir nodrosinajusi funkcionalas partikas piedavajuma
pieaugumu péd&jos gados un $1 joma turpina attistities;

6) Plasu popularitati ieglist veganisms un vegetarisms, turklat, pagaidam nav skaidrs, vai
§1 tendence ir Tslaiciga vai arT ta var kliit par doming€josSo globala Iimeni. Petijumi skaidri neatklaj
patérétaju motivaciju atteikties no dzivnieku izcelsmes produktiem. Tiek min€ti gan veselibas
faktori, gan dzivnieku labturibas, gan videi draudzigas €Sanas principi.

7) Patérétaji arvien vairak sak izvéleties atbildigu partikas patérinu, t.i., apzinati izdaritas
izveles attieciba uz partiku, ko &d, ieveérojot veselibas, vides, politikas, socialos, kultiiras un
ekonomiskos aspektus, kurus skar izvele, un kuri ir saskana ar visu cilvéku pamatvajadzibam, ir
labveligi planétai, individualam pat€rétajam un sabiedribai kopuma;

8) Pe&tijuma tapSana notika COVID-19 pandémijas otra gada laika un lielaka dala globali
un atseviSkas valstis veikto pétijumu ir veltiti partikas jautajumiem saistiba ar pandémiju, tapéc

partikas tirgus tendences ir loti dazas, pat pretrunigas.



IETEIKUMI

1) Latvijas zivjripniecibas uznémumiem, lai saglabatu savu konkurétsp&ju, pastavigi ir
jaseko l1dzi jaunakajam pasaules partikas pieprasijuma tendencém ne tikai sava nozaré€.

2) Irjaapsver ieviest razoSana inovativus produktus, tostarp, uz augu valsts bazes gatavotus
zivju izstradajumi, kuri btu pieméroti veganiem un vegetarieSiem, un ari flekistariesiem, kuru
skaits pasaul€ arvien pieaug;

3) Nav paredzams, ka pasauli pilniba parnems “viltotie” zivju konservi, lasa steiki u.c. $ada
veida produkti., bet ir jasp€j piedavat tirgt ar So produktu segmentu;

4) Lai saglabatu konkurétsp&ju esosaja razoSanas joma, maksimali jaievero “tiras etiketes”
tendence, jo aptaujas skaidri parada, ka paterétaji grib zinat skaidru informaciju par produkta
izcelsmi;

5) Sadarbiba ar uztura specialistiem ir jaizstrada marketinga plani, kas lautu popularizét
zivju produktus tiesi veseligas partikas konteksta (omega — 3, utt.), skaidrojot patérétajiem, ka zivis
ir veseliga partika, tadejadi piedavajot savu produkciju segmenta “funkcionala partika”;

6) Bitu nepiecieSsams veikt papildu pétijumus, kas saistas ar “tiras etiketes” tendenci, lai

noskaidrotu precizi, ko patérétaji grib vai negrib redz&t uz produktu etiketes.
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