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Apvienotas Karalistes izstasanas no Eiropas Savienibas jeb breksits

Kopgja zivsaimniecibas politika/ Eiropas Savienibas zivsaimniecibas
politika

Elpcelu infekcijas slimiba, ko izraisa SARS-CoV-2 viruss (N0 anglu:
coronavirus disease 2019)

Department for Environment, Food & Rural Affairs - detalizéta gada
statistika par gimenes partikas un dzerienu iegadi Lielbritanija

Eiropas Ekonomikas komiteja
Eiropas Savieniba
Eiropas Savienibas Statistikas birojs

Strategiskas tirgus izp&tetes organizacija

Food Standards Agency - Partikas standartu agenttira Lielbritanija

Import of Products, Animals, Food and Feed System - Sistéma, kuru
izmanto, lai inform&tu Lielbritanijas iestades par dzivnieku izcelsmes, to
produktu un baribas eksport€Sanu uz Lielbritaniju no valstim arpus
Eiropas Savienibas

Starptautisks marketinga pétjjuma pétijjumu uznpémums (dala no
Londonas tirgus izpétes uznémuma Kantar Group)

Marine Stewardship Council - bezpelnas organizacija, kuras mérkis ir
noteikt ilgtsp€jigas zvejas standartus

Valsts veselibas apriipes dienests (United Kingdom National Health
Service)

Taukskabes, kuras atrodamas zivju ellas sastava

Lielbritanijas Nacionalais Statistikas Birojs

Vacijas tieSsaistes platforma, kas specializ&jas datu vaksana un
vizualizacija un piedava statistiku un parskatus, tirgus ieskatus,
patérétaju ieskatus un uznémumu ieskatus

Scientific Advisory Committee on Nutrition
padomdeveja komiteja Lielbritanija

- Uztura vadliniju
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https://lv.wikipedia.org/wiki/Ang%C4%BCu_valoda

Trademap TieSsaistes datubaze par starptautiskas tirdzniecibas statistiku



Kopsavilkums

P&c Eurostat datiem, 2022. gada partikas, lauksaimniecibas un zivsaimniecibas produkti bija
nozimigakas preces kop&ja Latvijas eksporta. 2022. gada partikas, lauksaimniecibas un
zivsaimniecibas produktu eksports veidoja 21% no kopgjas Latvijas eksporta vértibas. Latvijas
partikas, lauksaimniecibas un zivsaimniecibas produktu eksports 2022. gada salidzinajuma ar
2021. gadu, ir palielinajies par 1,41 miljardu EUR jeb 42,1%. Latvijas partikas riipniecibas
nozare ir apliecinajusi sevi ka viens no valsts ekonomiskas atveseloSanas un eksporta
izaugsmes dzingjspekiem. Viens no nozimigakajiem Latvijas partikas eksporta tirgiem ir
Lielbritanija.

Lielbritanija ir viens no lielakajiem ES tirgiem ar vairak neka 67 miljoniem iedzivotaju
un senam zivju paterina tradicijam. AK, t.sk., Lielbritanija, ir zivju un zivju produktu neto
importétaja, kuras importa vertiba 2020. gada bija 4,5 miljardi ASV dolaru. Taja pasa gada
kopgjais zivju un zivju produktu eksporta apjoms bija 2,2 miljardi ASV dolaru. Apvienota
Karaliste bija 12. lielakais tirgus pasaulé (2,8% ipatsvars). AK importa piegadataji ir diezgan
daudzveidigi — 2020. gada zivis un jiiras veltes tika importetas no vairak neka 95 valstim.
Lielakie piegadataji bija Islande (8,9%), Kina (7,8%), Feru salas (6,7%), Vacija (6,7%) un
Zviedrija (6,7%).

Lielbritanija jau vésturiski ir bijusi ievérojama zivju un jiirasvelSu razotajvalsts un
eksportétajs, tacu, nemot vera atskirigas paterina ipatnibas no ta, ko iesp&jams nozvejot vietejos
tidenos, tirgli vienmér bijis pieprasijis ar1 péc importa produktiem.

2020.gada marta Lielbritanija tika izsludinati pirmie Covid-19 pandémijas
ierobezojumi, kuri liela méra ietekméja paterétaju ikdienu, tika iepirkti lieli partikas krajumi,
aizslegtas sabiedriskas €dinasanas iestades. Palielinajas pieprasijums péc saldétam zivim un
zivju konserviem.

Brexit viennozimi ir atstajis sekas uz zivju konservu importu Lielbritanija. Pirms Brexit
staSanas speka, Lielbritanija bija Eiropas Savienibas dalibvalsts, ar piekluvi ES vienotajam
tirgum, kas atlava brivu precu, ieskaitot zivju konservu, kustibu starp dalibvalstim. Tacu péc
Brexit, Apvienota Karaliste pameta vienoto precu tirgu un muitas savienibu, ka rezultata ir
notikuSas izmainas tirdzniecibas noteikumos un tarifos. Izskatot precu piegades uz Lielbritaniju
janem vera, ka no 2021. gada 1.janvara Lielbritanijas ieviesusi jaunas preu importa prasibas
konservétu zivju produktiem no ES valstim.

Lidz ar pieaugoSajam kreditu procentu likmém un Krievijas uzsakto karu Ukraina,
kopuma 2022.gads bijis izaicinos$s zivju un jirasvelSu sektoram Lielbritanija un So produktu
patérina noveérojams mérens kritums, vienigais sektors, kur§ uzradija pieaugosu tendenci, bija
zivju konservu produkti.

Lielaka dala paterétaju pieprasa, lai produktam bitu labas garSas Tpasibas un tikai péc
tam tiek izverteta cena, 11dz §Sim Anglijas patérétajs nav bijis izteikti jutigs pret cenu un deva
priekSroku kvalitatei nevis zemai cenai, bet, nemot véra ekonomiskos apstaklus peéd&jo gadu
laika, zemaka cena ar1 klust arvien aktualaka.

Paterétaju attieksme pret zivju konservu produktiem Anglija kopuma veértg§jama ka
pozitiva. Konservétie zivu produkti tiek vertéti ka erti lietojami un ka piemérots proteina avots
par pieejamu cenu, tadel bieZi tiek izmantoti ka atras un vienkarSas maltiSu sastavdalas. Turklat



zivju konservi biezi vien tiek uztverti ka veseligi, jo zinams, ka tie ir labs Omega-3 taukskabju
un citu labu uzturvielu avots.

Lai gan kopuma zivju un jirasvelSu pardoSanas apjomi pédéjo gadu laika samazinas,
tiesi zivju konservu tirgus Lielbritanija piedzivo nelielu, tacu stabilu pieaugumu apjoma zina.
Tam ir vairaki faktori, taja skaita augoSais tirgus pieprasijums p&c &rtiem, viegli pieejamiem
un veseligiem partikas produktiem, ka ari pateicoties dazadu zivju un jirasvelSu dietu
popularitatei. Viens no zivju pat€rina samazinaSanas aspektiem ir saistits ar paterétaju
neveléSanos edienu gatavot. Patérétaji dod prieksroku zivim, kas jau ir dalgji sagatavotas.
Popularakie zivju konservu produkti Lielbritanija ir tuncis, lasis, sardines un skumbrija. Tuncis
ir Iidz §im visvairak pat€rétais zivju konservu produkts Anglijas tirgli, aiznemot vairak ka 50%
no kopg€ja zivju konservu pardoSanas apjoma. P&c tam seko lasis, kura tirgus dala sastada
aptuveni 20% no kopgjiem pardosanas apjomiem.

Daudzi patérétaji klust arvien apzinataki savas izveles, saistiba ar ietekmi uz apkartgjo
vidi un balsta savas izv€les uz produktiem, kuru izcelsme un razoSana ieklauj ilgtsp&jibu. Liela
dala pircgju ir ieintereséti zivju un citu jiiras dzivnieku labturiba un mekleé produktus, kas ir
sertificéti ka &tiski un atbildigi iegiiti un razoti.

Lielbritanijas tirgotaji un paterétaji ir pazistami ar Latvijas zivrupniecibas produktiem,
to kvalitati un tiem jau ir izveidojies patstavigo klientu loks. Uz Lielbritaniju savu produkciju
jau Sobrid eksporte tadi Latvijas zivripniecibas uznémumi ka SIA “Karavela”, SIA “Licis-93”,
SIA “UNDA”, SIA “Banga LTD” un SIA “Sudrablinis”.

P&tijuma meérkis ir veicinat Latvijas partikas produktu razotaju, liekot uzsvaru uz zivju
konservu razotajiem, eksportu uz Lielbritanijas tirgu. Palielinat izpratni par Lielbritanijas
partikas tirgus specifiskajam prasibam, esoSo produktu klastu, mazumtirdzniecibas struktiiru,
izplatiSanas kanaliem un tendenc€m partikas paterina. Veikt padzilinatu izp&ti aktualajos datos
zivju un jiras velSu pardoSanas rezultatos Lielbritanijas tirgt.

Atbilstosi pétijuma mérkim izvirzitie darba uzdevumi ietver Lielbritanijas zivju
parstrades produktu patérina un cenu parskatu, patérina tendencu noveértéSanu, konkurences
izveértégjumu Lielbritanijas tirgh, izplatiSanas kanalu analizi, tendences privato preéu zimju
tirgd.

P&tijuma izmantoti Lielbritanijas Nacionalais Statistikas Biroja dati, Lielbritanijas
zivsaimniecibas nozares parskati, nozaré€ iesaistito organizaciju un kompaniju interneta vietnu
informacija, Eiropas valstu statistikas portala EUROSTAT, Apvienoto Naciju Organizacijas
starptautiskas tirdzniecibas datubazes UN ComTrade, Eiropas Savienibas zivsaimniecibas
nozares statistikas portala EUMOFA, Agency B/Nielsen dati.

Datu analizei izmantotas kvantitativas un kvalitativas metodes.

Balstoties uz datu analizi, tika izdariti secinajumi par Lielbritanijas zivju parstrades
produktu tirgu, ka arT tika sagatavoti ieteikumi sadarbibas uzsaksanai Lielbritanijas partikas

tirgd.

Petfjuma apjoms ir 33. Ipp. Darba ieklauti 26 att€li. lerobezotais izpildes laiks un
finans€jums, ka ar pieejamie dati noteica §1 darba apjomu un detalizacijas pakapi.

Zinojumu sagatavoja Asoc prof., Dr.oec. 1.Gulbe, Mg.oec.1.Ostte.



1. Izmantota metodologija
1. Kabineta petijums - vispareja tirgus informacija un tendences; konkréta tirgus standarti un
kvalitates prasibas, patérina Tpatnibas;

Merkis: sakotngja Iémuma pienemsana par iesp&jamo ieiesanu konkrétaja tirgi.

2. Kabineta pétijums - tirdzniecibas tiklu sadalijums un to raditaji tirgi;

Merkis: izprast tirgus kanalu sadalijumu un proporcijas.

3.  Konkurentu izzinasana, cenu limena un vispargja sortimenta izp€te - fiziski apmeklgjot
veikalus - plauktu lasiSana (veikalu plauktu bildes pievienotaja materiala):

https://drive.google.com/drive/folders/1ColLkh3rg wU9jzOSKBIr-
FpE36LvAYYrg?usp=drive link

Merkis: iegit sakotngjo priekstatu par tirgii esoSajiem produktiem un zZimoliem, iesp&jam taja
konkurét un piedavat savus produktus. Padzilinata izpratne par produktiem tirgt, to
izvietojumu plauktos, cenam, zimoliem, razotajiem utt.

4. Kabineta pétijums - statistikas iegiSana un atspoguloSana (avoti: Nielsen statistikas dati,
internetresursi, pétijumu agentiiru: Defra Family Food, The Insight Partners, Kantar,
Euromonitor International dati, Lielbritanijas valdibas publiski pieejamie dati, u.c.)

Merkis: Apzinat un izprast potencialos pardoSanas apjomus un cenu veidoSanas politiku,
balstoties uz esoSajiem tirgus raditajiem.


https://drive.google.com/drive/folders/1CoLkh3rg_wU9jzOSKBr-FpE36Lv4YYrq?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1CoLkh3rg_wU9jzOSKBr-FpE36Lv4YYrq?usp=drive_link

Secinajumi un ieteikumi

Lai gan, stradajot ar Lielbritanijas tirgu, esosajos apstaklos, jar€kinas ar daudziem
birokratiskiem $k&rSliem, saistiba ar Brexit raditajam sekam, tomér zivju konservu segmentam
Sis tirgus ir loti perspektivs, jo zivju konservu imports no citdm valstim ir liels un vérojama
tendence tam palielinaties. Balstoties uz pétijuma datiem, tieSi zivju konservu segments ir
augosakais starp visiem pargjiem zivju un jurasvelSu produktiem kopuma. Tapat strauji aug
tiesi privatas preCu zimes Ipatsvars, kas lauj jauniem, potencialiem razotajiem konkurét ar jau
esosajiem tirgus dalibniekiem, bet nepieciesams izpildit kvalitates prasibas un ievérot noteiktos
standartus, ka ar1 piedavat konkur€josu iepirkumu cenu, izsludinatajos tenderos. Tirgii izteikti
doming tunca un lasa konservu produkti, attiecigi potencialajam piegadatajam jabut gatavam
piedavat un sava portfeli ieviest Sos produktus, ja mérkis ir liela apjoma sadarbibas un piegades.
Tirgh ir arT niSas produkti, ka Kipperi (kiipinatas silkes) un Brisling sardines (razotas no
brétlinam un rengém, alternativa Sprotém), tacu jarékinas, ka $o produktu apjomi ir salidzinosi
nelieli.

Turpmak uzskaititi sagatavoSanas soli un apstakli, kuri janem vera, lai uzsaktu darbu ar
Anglijas partikas tirgu:

1. Veikt padzilinatu izpéti par tirgus prasibam, patérina ipatnibam, dalibniekiem, tirgus
struktiiru, izplatiSanas kanaliem un plauktos sastopamajiem produktiem - informacija
pieejama $aja petijuma.

2. Veikt padzilinatu informacijas izp€ti par esoSajam muitas prasibam pret produktiem,
kuri tiek ievesti no Eiropas Savienibas valstim/ Latvijas, liigt padomu razotajiem, kuri
Sobrid aktivi strada ar So tirgu, lai noskaidrotu, ar kadiem birokratiskiem Ské&rSliem
jarekinas, kas janem véra, pirms krava tiek siitita uz So tirgu, kadi ir tarifi un citi
apstakli, kas var biit iz8kirosi veicot piegades uz Lielbritaniju.

3. Apmeklét lielakas partikas pre¢u un izejvielu izstades klatiené vai online, ja tadas
piedava, ja nav iesp€ja piedalities izstade ar savu stendu un parstavéet savus produktus,
tad vertigi ir braukt arT ka apmekl€tajam, jo tas sniedz ieskatu par tirgus tendencém un
virzienu, lauj dibinat kontaktus un péc tam tos var parvérst par potencialajiem
sadarbibas partneriem, aicinot uz razotni vai tiekoties vina biroja,

4. Veikt detaliz€tu produktu izpéti - “plauktu lasiSanu”, sakotn&ji secinot, kas ir esoSie
produkti, kuri parstavéti plauktos - informacija pieejama $aja petijuma, tad jau konkréti
analizgjot katru produktu - iegadajoties produktus, atverot, nogarSojot un izanalizgjot
produkta iepakojomu un uz ta esoSo informaciju. No §adas izp€tes var secinat:

e Vai esoSas razoSanas linijjas lauj $ada prototipa produktu saraZot tehniski un
tehnologiski,

e Vai esoSie resursi lauj $ada prototipa produktu sarazot apjoma zina,

e Vai pieejamas galvenas izejvielas, lai So produktu sarazotu - sakot ar atbilstosu
iepakojumu, konkréto zivs sugu un apstrades metodi un pargjam sastavdalam,

o Kas nepiecieSams, lai $adu produktu sarazotu - vai japiesaista jauni piegadataji,

o Kas ir esoSie produktu razotaji un kadas ir iesp&jas ar viniem konkuréet, vai iesp&jams
piedavat to pasu vai kaut ko vairak ka esoSais razotajs,



o Kads ir konkréto produktu sastavs - zivs ielikums, par€ja receptiira, apstrades metode
(mehaniska/ manuala; vai izmanota j€la zivs vai ieprieks termiski apstradata utt.),

o Kadi ir organoleptiskie raditaji - garsa, izskats, konsistence utt..
o Kada sertifikacija un kvalitates standarti ir eso$ajiem produktiem,

e Vai iespg&jams konkurét ar esoSo cenu Iimeni.

5. Izveleties partneru uzrunasanas veidu - §1 briza tendences izplatiSanas k&des, lidzigi ka
citas Eiropas valstis, ir starpniecibas samazinaSana no piegadataja lidz mazumtirdzniecibai, lai
iegiitu konkur&tsp&jigaku cenu. Mazumtirdzniecibas veikali un izplatitaji/ distributori vairak
neka agrak iepérk produkciju tieSi no razotaja. Lielo mazumtirdzniecibas uznémumu
organizacija joprojam ir komplic€ta un kompaniju politika ir nepubliskot savu iepircgju sazinas
informaciju, ta vieta piedavajot siitit piedavajumus un paraugus uz centralo ofisu. Piegades
k&des saisinasana ir uztic€ta iepirkumu vaditajiem (parasti globala tirgus iepirkumu vaditajs),
kuri pasi nosaka prioritaras produktu kategorijas un mérka valstis. Iepirkumi visbiezak tiek
organiz&ti ka periodiski konkursi/ tenderi. Uznémumiem arpus prioritarajiem segmentiem ir
mazakas iesp&jas ar savu piedavajumu noklit 11dz iepirkuma personai.

6. Detalizeti jaizverte uzn€émuma un produktu sertifikacijas un kvalitates prasibas.
Mazumtirdznieciba zivju kategorija, sabiedribas spiediena d€l, Lielbritanija ir loti liela loma
sertific€Sanai, Tpasi tai, kura saistas ar zivju ieguvi (pasi tuncim). Lidzigs sabiedribas spiediens
pastav attieciba uz Lielbritanijas izcelsmes produktu tirdzniecibu, lai gan privato pre¢u zimju
izmantoSana So uzstadijumu apiet. Praksé mazumtirgotaji ir pietiekosi liberali attieciba pret So
viet§jo razotaju atbalsta principu, tapéc nevarétu uzskatit, ka praksé tas biitu Skerslis
importétajam.

7. Ja tirgll velas piedavat pavisam jaunu, inovativu produktu, kritiski janoverteé sava
produkta unikalas un konkurétsp&jigas produktu prieksrocibas - javeic objektiva un paskritiska
savu produktu analize, lai spetu piedavat vairak (vai Ietak) neka Sobrid piedava konkur€josi
zimoli vai razotaji. Lai arT Anglijas tirgus un paterétaji ir saméra liberari un atveérti jauniem
produktiem - to pierada esoSo produktu klasts plauktos, tomér sava zina tirgus ir ari saméra
konservativs un prasa ilgu laiku, lai piepemtu inovativus un nebijusus produktus. Pirms jauna
produkta piedavasanas, razotajam japierada savs profesionalisms, kvalitate un uzticamiba - tas
nozimé jaiziet iepriek§ aprakstitie soli. Uzp€mumam ar labu reputaciju un veiksmigam
ieprieks€jam sadarbibam ir daudz vairak iesp€ju piedavat un uzrunat iepirc€jus ar jaunu
produktu ievieSanu tirgi.

8. Mazumtirdznieciba, 11dzigi ka citas Eiropas valstis, privatajai precu zimei ir izSkiroSa
loma precu pardosanai, iznemot regiona atpazitos zimolus. Ka ieprieks§ p&tijuma noskaidrots,
ar1 Lielbritanija arvien popularaki kliis zemo cenu veikalu un to privatas precu zimes produkti,
tapat ar1 vietgjie lielveikalu tikli arvien vairak piedava savas precu zimes produktus, kuru cena
ir izdevigaka neka citiem zimoliem. Privatas precu zimes produktus arvien vairak izvélas
patérétaji, jo tiem ir garanteta kvalitate del lielveikalu tiklu augstajiem standratiem un kvalitates
prasibam pret razotajiem un to cena ir daudz demokratiskaka.
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